
Povzetek

Splet postaja vedno bolj uporabno orodje za izmenjavo storitev in dobrin.
Zaradi njegove odprte, globalne in anonimne narave, je določanje ponudni-
kov, ki bodo storitev izvedli kvalitetno, zahtevna naloga. Ni si težko zamisliti
scenarija, ko lahko zlobneži oškodujejo naivnega uporabnika.

Uvedli bomo pojma zaupanja in ugleda v omrežju. Pregledali bomo ne-
kaj modelov zaupanja in ugleda, ki temeljijo na preteklih izkušnjah med
uporabniki. Dva značilneǰsa bomo matematično utemeljili in ju uporabili pri
simulaciji. Simulator, ki lahko uprizori zlonamerno obnašanje uporabnikov
v omrežju, pred vsako izmenjavo določi ugled posameznih uporabnikov. Na
podlagi teh vrednosti uporabnik izbere najprimerneǰsega ponudnika, s kate-
rim izvede izmenjavo. Definirali bomo mero, ki bo merila razmerje dobrih
izmenjav. Videli bomo, da uporaba modela zaupanja in ugleda poveča to
merilo.

Poglavji 2 in 3 sta namenjeni za podlago modelom EigenTrust in TNA-SL,
ki ju bomo natančneje opisali v poglavju 4. Tam bomo pregledali še nekatere
druge modele in naredili pregled njihovih glavnih značilnosti. Zadnje, 5.
poglavje je namenjeno simulaciji in predstavitvi doseženih rezultatov.
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